
 

 
…….……Nouveautés GOLD 2012……………. 

 
 Gestion STOCK 
 
 Possibilité de faire l’inventaire et de le saisir  après le 31/12. 
 

Libérez-vous de la contrainte du 31 Décembre. 
Avec cette  très originale option, GESTOFI va  vous libérer de la 
contrainte de faire et de saisir impérativement le stock avant le 31/12 de 
chaque année. 
 
Désormais les inventaires peuvent être réalisés après le 31 Décembre  et 
à n’importe quelle date et sur une période  allongée permettant de 
prendre le temps  de vérifier le stock physique et de le saisir à chaud 
(Pendant que vous travaillez en exploitation normale). 
Une fois saisie la quantité du stock actuel, GESTOFI calculera 
automatiquement le stock au 31/12. 

 

 Inventaire Permanent : 
 
GESTOFI GOLD 2012 vous permet 
de réaliser un inventaire 
permanent sur la base des produits 
qui ont été mouvementés dans la 
journée ou sur une période que vous 
indiquez. 
 
 
 

 

 Inventaire par Terminal Code barres : 
 

Pour faciliter la saisie de votre inventaire de stock, GESTOFI s’adapte 
aux terminaux code barres (Consultez nous pour un devis Terminal 
Codes Barres) 
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 Traçabilité des modifications directes du stock : 
 
 
Le module de mise à jour de stock réservé en principe au pharmacien 
permet l’ajout, la suppression ou la modification des lignes de stock (PPM, 
Quantité).  
 
Dans la version GOLD 2012 vous disposez d’une option au menu STOCK 
permettant de rendre compte (Traçabilité) de toutes les mises à jour 
effectuées. 

 

 Gestion des remises 
 

 Remise par produit vendu. 
 Remise par gamme de produits (Gestion espace PARAPHARMACIE) 

Cette nouvelle fonctionnalité permet de paramétrer le taux de remise à appliquer à la 
vente d’un  groupe de  produits (Par exemple produits KLORANE…). Cette remise 
sera accordée  automatiquement à tous les clients. 

 Remise par type de produit et par Client en compte 
Dorénavant, il est possible de saisir des remises dans le cadre de la fiche des clients en 
compte et ce en fonction des types de produits (Parapharmacie, Médicament Etc…). 

 Possibilité de fixer un taux de remise général appliqué automatiquement  à un 
ou plusieurs produits en promotion 

 

 Gestion des COMMANDES  fournisseurs 
 

Un seul espace pour la proposition de commande automatique enrichie de 
deux nouvelles options : 
 
 Commande MARCHE GROSSISTE, qui consiste à passer une 

commande auprès d’un grossiste et en sélectionnant  les types de produits 
souhaités. 

 

 Commande pour période de garde : Le principe de cette proposition repose 
sur les statistiques observées sur deux précédentes périodes de garde. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Désormais vous pouvez passer les 
commandes via INTERNET à vos 

fournisseurs et recevoir les manquants 
immédiatement. 

Module 
optionnel 
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 PPM et PPC 
 
La nouvelle version GOLD 2012 permet une gestion différentiée entre les produits à prix public 
réglementé  PPM  (Médicaments et autres) et les produits à prix Conseillés PPC (Parapharmacie). 
 
Pour ces derniers, au niveau de la saisie des BL  il y a dorénavant la possibilité de saisie des PPH 
unitaires qui déterminent automatiquement le PPC (Prix de vente) et surtout la possibilité en cas de 
d’augmentation ou de réduction du PPH de choisir le Prix de vente nouveau entre le nouveau prix et 
l’ancien prix. 

 Gestion de la FIDELITE 

 

La fidélité de vos clients est 
 par vous récompensée 
 Par GESTOFI gérée 

Le principe de la gestion de la fidélité repose sur l’octroi de POINTS de 
FIDELITE à chaque opération d’achat effectuée par un client. Ces points 
sont octroyés en fonction du montant de la vente. 
Les points qui seront accordés au titre d’une vente donnée seront imprimés 
sur le ticket de caisse et mémorisés dans la fiche du client. Le Total des 
points acquis peut, à tout moment, être transformé : 

Module 
optionnel 

 En Produits ou en Soins CADEAU 
 Ou en BON d’ACHAT 

 

 Gestion des échanges 
 
Possibilité de simuler les échanges en vue d’une opération de solde : Avant de valider 
un échange en entrée ou en sortie, l’utilisateur pourra  simuler l’effet de certains choix 
de produits sur la balance. 
 
 

 Gestion de la CAISSE 
 
 
GESTOFI permettait la gestion du tiroir caisse (encaissements et 
décaissements) pour des pharmacies qui ont opté pour une 
gestion centralisée (Un caissier ou une caissière était responsable 
de recevoir les clients sur un poste équipé d’un tiroir caisse et 
procédait aux encaissements). 
Ave cette nouvelle version une option nouvelle (Caisse 
individualisée) permet à chaque vendeur d’être responsable des 
encaissements  par poste de vente. 
 
 

 Divers 
 Possibilité de créer un produit dans le cadre de la vente : Il est ainsi 

possible d’éviter de sortir du contexte de la vente pour créer un nouveau 
produit 

 Possibilité d’affecter un code barre d’un produit au moment de la 
vente : Il est ainsi possible d’éviter de sortir du contexte de la vente pour 
affecter un nouveau code barre à un produit. 

 Paiement par carte bancaire + gestion paiement par plusieurs chèques 
à encaissements différés. 

 Gestion du compte bancaire (Rapprochement relevés bancaires) 


